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Rilanciare Roma e la regione Lazio come sede di eventi internazionali del settore
automotive: questo l'obiettivo di Lazio on the Road ora ai blocchi di partenza.
Alla regia, oltre alla Regione, Unindustria e Autodromo di Vallelunga,

il sapiente know-how del Convention Bureau Roma & Lazio
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U na nuova, interessantissima
operazione, quella presenta-
ta nel mese di novembre dall'As-
sessorato al Turismo della Regio-
ne Lazio in collaborazione con il
Convention Bureau Roma & Lazio,
Unindustriae Autodromo diValle-
lunga: sichiama Lazio onthe Road

Casperia (Ri)

ed é nata per promuovere i servizi
della capitale e delterritorio, oltre
alle numerose locationdeccellen-
zaideali per ospitare eventi legati
alla presentazione dinuovimodelli
di automobili, convegni sulla mo-
bilita e appuntamenti del settore
automotive. «Lintero progetto &
stato fortemente voluto» come af-
ferma Stefano Fiori, presidente del
Convention Bureau Roma & Lazio.
«Insieme alla Regione Lazio e al
Comune diRomaabbiamoawviato
un‘articolata strategia susegmen-
ti come lautomotive, ilwedding, il
golf, eilluxury tourism, quali asset
per laripartenza del settore turisti-
co. Come CBReL, che vanta 150
associati, crediamo molto nellau-
tomotive: abbiamo Vallelunga,
strade storiche come lAppia e la
Salaria, strutture alberghiere dialto
profilo e un eccellenza congres-
suale come il Rome Convention
Center La Nuvola, lAuditorium
dellarchistar Renzo Piano, il Maxxi

diZahaHadid, lo Stadio dei Marmi.
Stiamo lavorando anche sulla co-
municazione; organizzeremo road
show e fam trip perché siamo con-
vinti che con questa operazione Ci
possa essere un grande ritorno
in termini turistici. E abbiamo gia
dialogato con Enit che supportera
€ promuovera nei mercati esteri
questa iniziativa».

A Stefano Fiori fa eco Valentina
Corrado, assessore al Turismo
ed Enti Locali Regione Lazio,
che aggiunge: «Con questo
progetto, che verra promosso
anche allestero con mirate at-
tivita di comunicazione online
e offline, esprimiamo tutta la
nostra capacita di fare rete tra
istituzioni, imprese e operatori
del comparto turistico. Investire
sullautomotive significa punta-
re sui segmenti business e luxu-
ry ma anche generare benefici
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Palmarola (Lt)

ad ampio raggio sul comparto
turistico e indotto, con ricadute
positive anche sul Mice». Il pro-
getto Lazio on the Road si basa
dunque su una sinergia di intenti
che vedono protagonisti tanto il
territorio, quanto le strutture e
i servizi di tutta la regione, cosi
ricca di storia (vanta sette siti Pa-
trimonio dellUmanita Unesco),
costellata di poli di attrazione
artistico-culturale e arricchita
da panorami che spaziano dal-
le coste alle colline, da gioielli
come i borghi della Tuscia vi-
terbese o della Sabina ai pano-
rami spettacolari compresi tra
Gaeta e il Circeo, dai laghi alle
campagne, solcati da strade si-
nuose e panoramiche — come le
iconiche Cassia, Flaminia, Appia
e Ardeatina -, in pratica lo sce-
nario ideale per effettuare test
drive, organizzare presentazio-
ni di nuovi modelli, roadshow e
ospitare raduni. Roma, poi, € piu
di una citta: € una delle mete piu
ambite, € un brand, un catalizza-
tore di attenzioni che funge da
volano per le altre province, il cui
patrimonio di bellezze artistiche,
naturali, enogastronomiche e di
ospitalita si unisce a una stagio-
nalita lunga che consente una
fruibilita dei vari luoghi pratica-
mente tutto lanno per una ex-
perience autentica, fortemente
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caratterizzata e memorabile.

Uno dei punti di forza di Lazio
on the Road & rappresentato
dallAutodromo di Vallelunga,
di proprieta dellAci, da tempo
centro allavanguardia in Euro-
pa e punto di riferimento per il
settore automobilistico, perfet-
to per prove su strada, collaudi,
circuiti off-road e molto altro
ancora. Durante la conferenza
stampa di presentazione anche
Carlo Alessi, presidente Valle-
lunga-Aci, ed Emenuele Pirro,
ex pilota di Formula Uno, ne
hanno celebrato la particolari-
ta. Alessi ha infatti ricordato che
«Vallelunga € un autodromo
allinsegna della sostenibilita,
non a caso ospita gare automo-
bilistiche con vetture elettriche.
Dispone anche di un circuito
off-road, un centro-congressi,
un centro guida sicura, un im-
pianto per i rally e perfino una
strada romana del | secolo aC,
tutti elementi che inducono le
case automobilistiche a venire
dalle nostre parti a presentare
i loro modelli, come recente-
mente e avvenuto per Lam-
borghini e Mercedes. Siamo
dunque una risorsa per tutto
il territorio e possiamo esserlo

sempre di piu per il turismo».
Anche Pirro ha voluto ricordare
il valore di questo luogo: «Val-
lelunga 'ho visto crescere e di-
ventare uno dei fiori allocchiel-
lo dellautomobilismo italiano. E
un bellesempio di lungimiranza
che é stato in grado di gestire le
esigenze di ammodernamen-
to dellimpianto e la fruibilita
del sito archeologico». Grazie
alla partnership con Enel-X la
struttura vanta inoltre un pri-
mato nazionale poiche dal 2018
ospita 'Enel X- Mobility Hub, il
primo polo italiano per lo svi-
luppo delle tecnologie di mobi-
lita elettrica. Al suo interno, per
esempio, vengono sperimentati
i nuovi processi di ricarica per le
vetture a batteria sia stradali sia
per il motorsport.

Stefano Fiori, presidente
del Convention
Bureau Roma & Lazio
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