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una delle ship strategiche, 11 tutto, con la
IL DOSSIER piu “regia” dell'amministrazione
— rinomate capitolina.

ROMA Una Capitale sempre piina
cingue stelle: tra hotel extralus-
£0 ¢ tour operator internaziona-
1i, a Roma I'offerta del turismo
di altissima qualita & in conti-
nua crescita. Dal 2021 ad oggi
hanno aperto nella Citta eterna
ben 27 alberghi a 5 stelle e 79 al-
berghi a 4 stelle, facendo au-
mentare gli arrivi nelle struttu-
re piin prestigiose del 59 per
cento solo nell'ultimoanne.

LE CIFRE

Nel 2025, gli hotel di alta gam-
ma sono quelli che hanno regl-
strato il maggior numero df ca-
mere occupate, Nel dettaglio, lo
Scorst anne & stato occupato il
76 per cento delle stanze negli
alberghi a5 stelle, e 'S0 per cen-
to in quelll a 4 stefle (bene an-
che | 3 stelle, con il 77 per cento
di stanze occupate, mentre il da-

DAL 2021 A OGGI APERTI
27 ALBERGHI TOP

E PER QUEST'ANNO

SI ATTENDONO

IL MANDARIN

EIL CORINTHIA

to scende al 69 per cento per
quelll a 2 stelle). Ma gli hotel a5
stelle sono quelli che hanno fat-
1o registrare 'incremento mag-
giore di visitatori, con 1.4 milio-
ni di arrivi (+59 per cento) e
quasi 3 milioni di presenze
{+5.6 per cento). Nel 2025, quin-
di, il 67 per cento delle camere
vendute ha riguardato hovel di
altagamma (4 e 5 stelle). Un da-
to salito del 2 per cento rispetto
al 2019

LE APERTURE

Insomma. Roma sia diventan-
douna meta sempre pitt ambita
da una clientela che sceglie so-
pratiutto strutture di prestigio.
E non ¢ un caso se negll ultimi
anni diverse catene extralusso
hannoscelto propriola Capitale
come sede in cul aprire nuove
strutture, Dal Nobu in via Vene-
to inaugurato solo pochi mesi fa
da Robert De Niro, al Romeo
Hotel in via Ripetta dove 1o chef
d'eccezione ¢ il pluristellato
Alain Ducasse. E poi ancora I'0-
rient Express La Minerva, con
la sua perrazza panoramica con
vista sul Pantheon. e il Bulgari
Hotel che si affaceia sulla rinno-
vata Piazza Augusto Imperato-
re. A quest si aggiungono Palaz-

strade
del centro
di Roma
con molie

boutique
di lusso

20 Talia, in via del Nazareno, a
pochi passi dalla Fonmna di
Trevi, e Palazzo Roma in via del
Corso, Considerando 1 2024, so-
1o Parigi ha visto pitaperture di
hotel extralusso. Ma il trend
dell'hotellerie di altissima quali-
tia Roma, & destinato a cresce-
re ancora: nel 2026 & artesa I'a-
pertura del Mandarin Oriental
Roma, presso i Villini Sallustia-
ni. mentre aprird a breve il Co«
rinthia Rome in Fiazza del Par-
lamento, con la cucina di Carlo
Cracco. In totale, entro il 2027,

apriranno  nella Capitale 14
strutture di fascia alta per circa
1500 nuove camere.

E a conferma dell'interesse
per Roma come meta di un turi-
smodialtolivello, la Capitale ha
ospitato la seconda edizione di
Rise: "Rome Insights Style Expe-
rience”, che si & chiusa jeri. Una
tre giorni pensata per far incon-
trare i pidt importanti operatori
del settore e rafforzare il posi-
rionamento di Roma come de-
stinazione di riferimento nel lu-
xury travel internazionale. L'ap-

puntamento della Fondazione
per PAttrazione Roma & Part-
ners, & organizzato da Conven-
tion Bureau Roma e Laxio e pro-
mosso dall'Assessorato ai Gran-
di Eventi, Sport, Turismo ¢ Mo-
da di Roma Capitale.

L'EVENTO

Cirea 70 tra operatori e stake-
holders, insicme a rappresen-
tanti delle istituzioni, giornali
sti e content creator, si sono ri-
trovati a Roma per favorire rela-
zioni commerciali e partner-

Oltre 53 milioni di presenze lo scorso anno
E I'indotto del turismo vale 13,3 miliardi

IL FOCUS

ROMA Olre 13,3 miliardi di euro
solonel 2024, Pin di Napoli, Mi-
lano, Firenze e Venezia insie-
me. E lindotto economico del
turismo che ha come meta Ro-
ma. E anche se & dai tempi del
Grand Tour che la Capitale & og-
getto di attenzione da parte dei
viaggiatori stranieri, negli ulti-
mi anni il turismoe @ stato uno
dei fartori che ha trainato di piiy
la erescita economica dl Roma,
soprattutto grazie agli investi-
menti internazionali dei grandi
operatori del settore e alla stra-
tegia dell Amministrazione.

| NUMERI

Prima di ttto, le presenze. Pas-
sate dal 49 milioni del 2023, al
514 milioni del 2024, fino al 53
milioni delle scorso anno. Pi
turisti, dungue, e anche pil
tempo di permanenza: da una
mediadi 2.3 glornlad unadi4.l,
secondo I'lstat. Numeri da re-
cord, dungue, che hanno com-
portate anche un aumento
dell'occupazione nel settore al-
berghiero, aumentata del 55

per cento all'anno nell'ulimo
triennio, secondo § numeri regi-
stratl dall’Ente Bilaterale Turi-
smo della Regione Lazio (Ebtl).
Nel triennio pre-Covid, invece,
T'aumento dell’occupazione nel
seftore viaggiava a un ritmo
dell'l.9 per cento annuo. «Tra i
dati. quello di cui vado pitrorgo-
glioso & quello dell'occupazio
nes, ha sottolineato lassessore
ai Grandi Eventi, Sport. Turi-
smo ¢ Moda del Comune di Ro-
ma, Alessandro Onorato. Che
pei ha agglunto: <Roma non &
pill 1a citta delle occasioni per-
se, ma una metropoli interna-
zionale che guardaal futuro do-
ve il turismo crea benefici per
utths,

Se 1l lusso, quindi, porta una
clientela selezionata e fa alzare
il livello di offerta di mutto il set-

L'ASSESSORE ONORATO:
«NON E PIU IL LUOGO
DELLE OCCASIONI PERSE
MA UNA METROPOLI
INTERNAZIONALE CHE
GUARDA AL FUTURO»
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ai Grandi Eventi. Sport,
Turismo e Moda di Roma

tore, le ricadute economiche si
ridistribuiscono sull'intero tes-
suto delia cirtd. A partire, ap-
purnite, dalle maggiori opportu-
nité di lavoro per i cittadini ro-
mani: neghi hotel a 5 stelle il rap-
porto tra dipendentl ¢ camere &
di1,28a uno, mentre nelle strut-
ture a una stella si conta un la-
voratoreogni 4,6 stanze,

MNon solo lavoro, perd: secon-
doil Campidoglio, infat, il nuo-
voticketda 2 euro per accedere

allarca monumentale della
Fontana di Trevi, introdotto a
partire dal 2 febbraio scorse,
potra generare un indotto da
6,5 milioni di euro. Risorse gra-
zie alle quali il Comune ha reso
possibife 'apertura a tutti | resi-
denti di 12 musei civici (tra cui
T'area def Fori Imperiali, | musei
capitolini, I"Ara Pacis e la Galle-
ria d’Arte Moderna). Nella visio-
ne del Campidoglio, dungue, il
wrismo puo essere {1 vero mo-
tore in grado di alimentare la
crescita-economica e || benesse-
e dell'Intera cltta.

LE NAZIONALITA

Per quanto riguarda le naziona-
lith dei visitatori, sono gli statu-
nitensi 1 viaggiatori piu attraw
dalla cltth eterna: lo scorso an-
no le presenze di turisti Usa ne-
gli hotel della citth hanno supe-
ratoi 2, milioni. Ben al di sopra
degli ingles! (689mila) ¢ dei te-
deschl (678mila). Seguono spa-
gnoll (542mila) ¢ frances! (519
mila). Subito dopo, glapponesi
{300mila), canadesi (257mila) e
cinest (249mila). S¢ si conside-
ra pert il solo turismo di lusso,
it quadro cambia, come testimo-

Gli hotel di alta gamma nel 2025
hanno registrato il maggior
numero di camere occupate
Investimenti per un miliardo

apitale del luss

niano anche le presenze dei
buyer nella seconda edizione di
Rise: Europa ¢ Nord America
restano 1 principali merca di
riferimento, anche e [l Medio
Oriente & uno del poli cresciuto
dipii.

I GRANDI EVENTI

Ma cosa spinge visitatori da tut-
to il mondo a raggiungere la Ca-
pltale? L'arte ¢ la storia della clt-
i restano indubblamente le ra-
gloni principali che portano a
Roma un numero cosialto di tu-
risti. Ma non il solo. Negli ulti-
mi anni, ad esempio, ¢ aumen-

«Con nol, per la prima volta,
il tessuto imprenditoriale della
citth ha capito che, facendo si-
stema e investendo sulla cir, 4
benefici sono di tutti - ha com-
mentato Alessandro Onorato,
assessore ai Grandi  Eventi,
Sport, Turismo e Moda - Per
troppi anni a Rema il turismo &
stato gestito in modo casuale.
Noiinvece abbiamo adottatoun
approceio sclentifico con una
costante ativith di comunica-
zione e marketing. Rise rientra
Inquesta strategia, per rafforza-
re il posizionamento di Roma
come meta per il rismo di lus-
S0,

E 'assessore Onorato spiega
anche le ragioni che hanno por-
tato alla crescita del settore:
=Abblamo dato agli imprendito-
ri tempi ¢ norme certe per inve-
stire qui, creando un nuovo cli-

INCONTRO IN CITTA

TRA GLI OPERATORI

DEL SETTORE PER
RAFFORZARE SEMPRE

DI PIU IL BRAND DI
DESTINAZIONE "LUXURY"

ma di fiducia - ha splegato- Non
& frutto del easo questi primati
che aggiorniamao ogni anno, ma
& merito della nostra strat
di valorizzare la citth grazie af
grandi eventi sportivi, musicali
e di moda, che creano indotto
economico, eccupazione e vei-
colano all'estero un'immagine
maderna di Romas. Gl investi-
menti internazio-
nali nel segmento
luxury e ultra-lu-
xury, infati, se-
condo gli organiz-
zatori di "Rise”
avrebbero supera-
to il miliarde di
Euro, soprattutio
grazieall'ingresso
dei grandi. gruppi alberghieri
globali che hanno rilanciate Ro-
ma come meta di una Dolce Vi-
ta che continua a far sognare i
viaggiatori di tutto il mondo,

Chiara Adinolfi

ST

tate il turismo legato ai grandi
eventi. Dallo sport agli spettaco-
H. passando per i concerti e gli
appuntamenti dell’'aita moda. E
senza dimenticare, ovviamen-
te, gli appuntament! del Giubi-
leo.

I grandi eventi portano i turi-
sti a prolungare laloro perma-
nenza a Roma - cerificata
dall’aumento di giorni registra-
1o dall’lstat - € a generare rica-
dute economiche positive an-
che per le zone pid lontane dal

centro.
Ch. Adi.
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